Przedsigwzigcie: Imprezy markowe bazujace na lokalnych produktach zwiazanych ze specyfika obszaru

Nazwa kryterium

Opis kryterium

Maksymalna
ilo§¢ punktow

Specyfika obszaru
- Impreza markowa jest nowym przedsigwzigciem,
zwigzanym ze specyfika obszaru — 20 pkt.

Preferowane sa imprezy markowe, ktore
promuja lokalne produkty, dziedzictwo
historyczne i  kulturowe,  wydarzenia
historyczne. Impreza markowa musi by¢

S L nowym pomystem i nie moze powiela¢ i 20 pkt.
- I.rnpreza markowa nie jest nowym przedsigwzigciem, nawiazywaé bezposrednio do  wezesniej
zwigzanym ze specyfika obszaru —0 pkt. organizowanych imprez cyklicznych, musi
by¢ to udokumentowane stosownym
o$wiadczeniem Beneficjenta.
Koszty promocyjne . , S
- Co najmniej 15% kosztow kwalifikowanych jest [l)gefeﬁzwaﬁzsi?é}x Ojeli{\ggliléitl(()givgr?ygﬁjm?é?t
Erzzeinaczone na kampani¢ promocyjna imprezy markowej — przeznaczone na kampanie promocyjne 12 pkt
pkt. : - - . ‘
- mniej niz 15% kosztow kwalifikowanych jest :Teprieozrzlam agl;owej w mediach lokalnych jak
przeznaczone na promocj¢ imprezy markowej — 0 pkt. g yen.
Premiowane sa projekty, w ktorych impreza
Promocja markowa oprocz gminy zawierata elementy
- Impreza markowa promuje oprocz gminy rowniez obszar | promocji obszaru LGD. Np. w materiatach 5 pkt
- Trzy Krajobrazy Ziemi Gdanskiej” — 5 pkt. promocyjnych, nalezy wskazaé, ze gmina '
- Impreza markowa promuje jedng gmine — 0 pkt. nalezy do obszaru ,,Trzy Krajobrazy Ziemi
Gdanskiej”
MAKSYMALNA LICZBA PUNKTOW 37 pkt.

Minimalny prog punktowy, aby projekt mogt by¢ wybrany do finansowania wynosi 32 pkt.




