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1. Wprowadzenie

Komunikacja w procesie tworzenia i wdrazania lokalnej strategii rozwoju jest warunkiem nieodzownym w
osigganiu zatozonych efektéw. Podstawowym warunkiem w planowaniu skutecznej komunikacji jest jej
obustronnoéé, a wiec komunikacja na linii LGD — spotecznoéci lokalne — LGD. Takie podejscie pozwala na
pozyskiwanie informacji zwrotnej i stuzy transparentnosci dziatarn LGD, co jest niezwykle waine w budowaniu
zaufania do LGD, ktéra w swej dziatalno$ci korzysta ze srodkéw publicznych.

Plan komunikacji dotyczy konkretnych dziatan i jest $ciSle powigzany z planem dziatania LGD w procesie
wdrazania LSR. Plan komunikacji w swej konstrukcji zawiera opis celéw, dziatai komunikacyjnych
podporzadkowanych tym celom, a takie érodkéw i narzedzi przekazu informacji na linii LGD — spotecznodci
lokalne, jakich LGD zamierza uzywaé w komunikowaniu sig na poszczegélnych etapach wdrazania LSR. Stuzy takze
identyfikacji wystepujacych probleméw komunikacyjnych (poprzez monitoring i ewaluacjg), dzigki czemu jest
narzedziem ksztattujagcym poziom wspétpracy i zaangazowania partnerdw i interesariuszy LGD.

2. Cele dziatan komunikacyjnych

Celem strategicznym w strategii komunikacji opracowanej przez LGD ,Trzy Krajobrazy” jest zbudowanie
spéjnego i pozytywnego wizerunku naszej LGD, bedacej realizatorem LSR 2021-2027 i stosujacej w tej realizacji
podejécie LEADER. Takie podejécie do konstrukcji strategii komunikacji sprawia, iz posrednio realizowane s3 takze
cele zawarte w PS WPR 2021-2027, cele zawarte w Strategii Rozwoju Wojewddztwa 2030 oraz FEP 2021-2027.
Takie podejécie stuzy tez maksymalnemu i efektywnemu wykorzystaniu $rodkéw finansowych pochodzacych z
Unii Europejskiej.

Poza tworzeniem trwatego ipozytywnego wizerunku LGD, zadaniem postawionym w celach dziatai
promocyjnych iinformacyjnych jest przyblizanie idei przedsiewzie¢, okreslonych w LSR iaktywizowanie
spotecznosci lokalnych do wiaczenia sie w realizacje LSR poprzez aktywne uczestnictwo w proponowanych
przedsiewzieciach. Dziatania komunikacyjne prowadzone beda poprzez zastosowanie odpowiednich metod
i narzedzi komunikacji dobranych stosownie do okreslonych grup docelowych.

Wéréd celdw szczegbétowych komunikacji okreslilismy:
- okresowe informowanie spotecznosci lokalnej o stanie realizacji LSR,
- biezace informowanie o wszystkich ewentualnych zmianach w LSR,

- wsparcie potencjalnych beneficjentéw w zakresie doskonalenia umiejetnosci przygotowania wnioskow
aplikacyjnych i pozyskiwania srodkéw finansowych z UE,

- edukacja okreslonych grup docelowych, wigczonych w proces wdrazania LSR, popularyzowanie i promocja
efektdw realizacji projektéw innowacyjnych,

- prezentacja sukceséw we wdrazaniu LSR.

3. Grupy docelowe

Grupy docelowe, do ktérych kierowane beda poszczegdine dziatania komunikacyjne wynikajg z LSR
i zapisanych tam celéw i przedsiewzieé. Wéréd tych grup s3: spotecznos¢ lokalna i wchodzace w jej sktad grupy
spoteczne oraz grupy oséb w niekorzystnej sytuacji; faktyczni ipotencjalni beneficjenci, w tym m.in.
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przedsiebiorcy, organizacje pozarzadowe, jednostki samorzadu terytorialnego oraz partnerzy spoteczni
i gospodarczy, w tym podmioty i organizacje turystyczne.

Specyficznymi grupami docelowymi, ktdre w zasadzie beda kanatami komunikacji s3 media lokalne i grupy
opiniotwércze (w tym m.in. eksperci z dziedziny gospodarki, polityki regionalnej, naukowcy, decydenci). W
opracowanym przez nas planie komunikacji nie wyodrebniamy tych grup, ale zaznaczamy ich rolg w tym procesie.

4. Rodzaje dziatar i Srodkéw komunikaciji

Spoérod wielu $rodkéw w naszym planie komunikacji uwzgledniono kilka narzedzi odpowiadajacym celom
LSR i okreslonym grupom docelowym. Wérdd tych dziatart informacyjno-promocyjnych sa:

Kampanie informacyjno-promocyjne, kierowane do ogétu spotecznosci lokalnej, a wéréd niej potencjalnych
beneficjentéw. Celem kampanii bedzie szeroka informacja i promocja samej LSR, zaplanowanych w niej celow i
przedsiewzieé i procedury oceny wnioskéw aplikacyjnych jak i walorach przyrodniczo-kulturalnych oraz dobrych
praktyk W kampaniach zostang wykorzystane przede wszystkim portale spotecznosciowe i internet.

Materiafy informacyjne promocyjne i szkoleniowe (w formie drukowanej i elektronicznej) — beda
wykorzystane czeéciowo w kampanii informacyjnej, a czesciowo w realizowanych dziataniach edukacyjnych.

Spotkania informacyjno-konsultacyjne beda zastosowane gtéwnie celem informacji i wsparcia potencjalnych
beneficjentéw w postaci informacji i doradztwa merytorycznego.

Okazjonalne imprezy masowe —uczestnictwo LGD w tego typu imprezach organizowanych przez inne
podmioty gospodarcze, spoteczne, publiczne.

Portale internetowe — biura LGD oraz podmiotdw wchodzacych w skiad LGD, a takze portale
spotecznoéciowe. Ten $rodek komunikacji postuzy nam do prezentacji wszystkich dokumentéw zwigzanych z
wdrazaniem LSR, a takie do biezgcego informowania, np. o terminach naboru wnioskéw, planowanych
konkursach; rodzajach i wysokosci wsparcia projektéw, etc. Wszystkie informacje udostepniane na portalach
internetowych beda miaty forme przejrzysta i zrozumiaty dla kazdego potencjalnego beneficjenta. Bedj takze
zawieraé adresy kontaktowe do oséb odpowiedzialnych za wdrazanie LSR, a wiele z nich bedzie miato forme
interaktywna w postaci mozliwosci komentowania i wyrazania swoich opinii, co w duzym stopniu stanowi
element innowacyjny. Zaktada sig, ze docelowa liczba odwiedzin strony internetowej LGD na koniec roku 2029
wyniesie 15 000.

Natomiast w odniesieniu do komunikacji wewnetrznej ustalono, iz komunikacje te definiujg podstawowe
dokumenty pracy biura (np. zakresy czynnosci, umowy cywilnoprawne, regulamin pracy biura) i dziafalnosci
organéw LGD, ktére zapewnia prawidtowos¢ procesu komunikowania, w tym takze prowadzenie odpowiedniej
dokumentacji zwigzanej z procesem, jego monitorowaniem i ewaluacjg dziatart komunikacyjnych.

Beneficjenci EFSI beda zobowigzani do realizacji obowigzkdw komunikacyjnych, wynikajgcych z art. 50 ust.1
rozporzadzenia UE 2021/1060. LGD bedzie wspdtpracowaé z beneficjentami, aby beneficjenci spetniali w/w
obowigzek.

5. Plan komunikacji
Cele giéwne strategii komunikacji wpisujg sie w cel strategiczny — nadrzedny, ale uwzgledniajg przede

wszystkim cele ogdlne LSR i realizacji tych celéw podporzadkowane sg dziatania komunikacyjne. W przypadku LGD
,Trzy Krajobrazy”, dziatania komunikacyjne zwigzane bedg Scisle z trzema celami LSR. Opis planu komunikacji
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prezentuje wiec uktad: cel LSR, podporzadkowany mu cel komunikacyjny, adresaci dziatain komunikacyjnych,
$rodki i dziatania komunikacyjne, efekty tych dziatai i wskaZniki. Zatozono, ze wskazniki beda kompatybilne ze
wskaznikami produktu okre$lonymi w planie dziatania i podane w formie mierzalnej, ale takze sg tam okreslone
wskazniki, ktérych zmierzyé nie mozna, np. zmiany w postawach obywatelskich. Zaktada sie, ze nastgpig korzystne
zmiany w postawach obywatelskich i wptyng one na wzrost potencjatu kapitatu spotecznego, co bedzie wartoscia
dodang dziatan. A zatem plan komunikacyjny w odniesieniu do poszczegdlnych celéw ogélnych, zapisanych w LSR,
przedstawia sie nastepujaco:

W odniesieniu do celu nr 1 w LSR: Wzmocnienie ochrony $rodowiska naturalnego, bioréznorodnosci oraz
zielonej infrastruktury

Cel komunikacyjny: Podniesienie $wiadomoéci proekologicznej, znaczenia OZE w rozwoju gospodarczym obszaru i
sprzyjajacemu procesom wigczenia spotecznego;

Grupg docelowg dziatari komunikacyjnych w ramach tego celu bedg:, mieszkaricy obszaru LGD, w tym grupy osob
w niekorzystnej sytuacji. W realizacji tego celu wykorzystane zostang nastepujace $rodki komunikacji: kampanie
informacyjne, informacja publiczna, warsztaty tematyczne, spotkania bezposrednie, transmisje online

Efektami, jakie LGD chce uzyska¢ dzieki tym srodkom komunikacji beda:

e gospodarcze: wzrost liczby przedsiewzie¢ gospodarczych; rozwdj juz istniejacych przedsigbiorstw; zwigkszenie
poziomu zatrudnienia;

e spoteczne: aktywizacja spotecznosci lokalnej; zwigkszenie wspdtpracy i integracji spotecznosci lokalnych,

e wzmochienie $wiadomosci proekologicznej, co przyczyni sie do ochrony Srodowiska i bioréznorodnosci

Wskazniki: tacznie w wyniku realizacji tego celu komunikacji zrealizowana bedzie operacja wiasna poszerzajaca
éwiadomoé¢ proekologiczna, wiedze o potencjale obszaru, mysleniu strategicznym i ksztaftujgcych (poprzez
zajecia warsztatowe) umiejetnosci pozyskiwania srodkéw finansowych z programu LEADER na wskazane
przedsiewziecia, a takze rozwoj dziatalnosci gospodarczej;

W odniesieniu do celu nr 2 w LSR: Poprawa dostepu do ustug i infrastruktury spotecznej dla spotecznosci
lokalnych, w szczegélnosci dla grup w niekorzystnej sytuacji z wykorzystaniem innowacji i nowoczesnych
technologii.

Cel komunikacyjny: Doskonalenie kapitatu spotecznego, budowanie $wiadomosci tozsamodci lokalnej i
aktywizacja spotecznosci lokalnej poprzez edukacje, podejmowanie wspdinych przedsigwzigc przez okreslone
grupy spoteczne, animacje spoteczna, podnoszenie poziomu umiejetnosci w aplikowaniu $rodkéw finansowych

Grupa docelows dziatan komunikacyjnych w ramach tego celu beda: organizacje pozarzadowe, potencjalni
inwestorzy z sektora publicznego, zdefiniowane grupy w niekorzystnej sytuacji (seniorzy 60+, dzieci i miodziez do
25 roku zycia, niepetnosprawni), osoby ze specjalnymi potrzebami, podmioty $wiadczace ustugi spofeczne, gminne
osrodki.

W realizacji tego celu wykorzyétane zostang nastepujace $rodki komunikacji: kampanie informacyjne, informacja
publiczna, spotkania informacyjno-konsultacyjne, dziatania integracyjno-aktywizujace, doradztwo indywidualne.

Efektami, jakie spodziewamy sie uzyska¢ dzigki tym srodkom komunikacji beda:
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o spoteczne: aktywizacja spotecznosci lokalnej w podejmowaniu przedsigwzig¢ dla dobra ogotu; zwigkszenie
wspotpracy i integracji spotecznosci lokalnych, wtaczenie spoteczne grup w niekorzystnej sytuacji; korzystne
zmiany w postawach obywatelskich; zwigkszona oferta ustug spotecznych w obiektach publicznych;
zwiekszenie umiejetnoéci przygotowania wnioskéw aplikacyjnych; zastosowanie innowacji i nowoczesnych
technologii w realizowanych dziataniach;

o gospodarcze: petne wykorzystanie obiektéw publicznych do ustug spotecznych; poszerzenie oferty
spersonalizowanych ustug spotecznych

Wskazniki: Zorganizowane zostang takie 4 szkolenia dla potencjalnych wnioskodawcéw, doskonalgce
umiejetnosci przygotowania wnioskéw aplikacyjnych do LGD o wsparcie finansowe planowanych przez nich
projektow.

W odniesieniu do celu nr 3 w LSR: Wzmocnienie potencjatu turystyczno-rekreacyjnego do rozwoju oferty czasu
wolnego, spéjnosci spotecznej i rozwoju gospodarczego obszaru LGD

Cel komunikacyjny: Poszerzanie $wiadomosci spotecznosci lokalnej o walorach turystycznych obszaru oraz
przekonanie podmiotéw zarzgdzajacych obiektami turystycznymi do podejmowania dziata w poszerzenie oferty
aktywnej turystyki, a takze zwiekszenia promocji obszaru.

Grupami docelowymi dziatari komunikacyjnych w ramach tego celu beda: mieszkaricy obszaru, sformalizowane
grupy spoteczne, m.in. KGW i inne organizacje pozarzagdowe; potencjalni inwestorzy, podmioty sektora
publicznego, turysci

W realizacji tego celu wykorzystane zostana nastepujace $rodki komunikaciji: kampanie informacyjne i promocyjne
z uzyciem dostepnych medidw, informacja publiczna, szkolenia, materiaty promocyjne.

Efektami, jakie LGD chce uzyska¢ dzigki tym srodkom komunikacji beda:

e gospodarcze: zwigkszenie liczby podmiotéw zaangaiowanych w rozwdj turystyki aktywnej; organizacja
wspélnych przedsiewzieé zwigzanych z turystyka; utworzone miejsca pracy w sektorze turystycznym, rozwdj
ustug turystycznych;

e spofeczne: zwiekszenie umiejetnosci przygotowania wnioskéw aplikacyjnych; organizacja wydarzen
turystycznych, krajoznawczych; poszerzenie oferty turystyki aktywnej, promocja obszaru; zwigkszenie wartosci
kapitatu spotecznego, korzystne zmiany w postawach obywatelskich.

Wskazniki: Przeprowadzone zostang 3 szkolenia z zakresu doskonalenia umiejetnosdci aplikowania o $rodki
finansowe z programu LEADER.

Przy okreslaniu dziatarn komunikacyjnych i srodkéw przekazu wzigto pod uwage przede wszystkim cel
komunikacji i grupe docelowa, a takze oceng skutecznosci stosowanych metod komunikacji w realizacji
poprzedniej LSR. Skuteczno$¢ ta zostata okreslona poprzez wyniki badan ewaluacyjnych prowadzonych na
przetomie 2021 i 2022. Wyniki ewaluacji wykazaly, iz najbardziej skuteczne w komunikacji na Linii LGD -
spoteczno$é lokalna okazaty sie metody w postaci réznego rodzaju wydarze promocyjnych, realizowanych w
partnerstwie z wieloma podmiotami z obszaru LGD {(podmioty publiczne, Kota Gospodyrt Wiejskich), jak i z
partnerami z pobliskiej aglomeracji tréjmiejskiej. Skutecznym dziataniem okazaly sie réwniei bezposdrednie
kontakty z organizacjami pozarzagdowymi, przedsiebiorcami jak i spofecznoicia lokalng na spotkaniach i
szkoleniach. Dobre rezultaty przyniosty prowadzone przez LGD kampanie informacyjne i promocyjne, angazujgce
rézne $rodki przekazu. Natomiast najmniej skuteczne byly nastepujace metody komunikacyjne: publikacje w
postaci ulotek i folderéw na temat dziatalnosci LGD. W budowie planu komunikacji zwigzanej z wdrazaniem LSR
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2021-2027, te najmniej skuteczne metody w niektérych przypadkach zostaty pominigte, lub zastosowane w
ograniczone]j formie, lub wytgcznie w stosunku do wybranych grup docelowych. Ponadto wprowadzono kilka
innowacyjnych metod, w tym m.in. interaktywne zakfadki na portalu internetowym biura LGD jak i portalach
spotecznosciowych, ktére zaplanowano gtéwnie dla grup docelowych przedsigbiorcdw oraz grup w niekorzystnej
sytuacji. Zaktada sie, ze najwiekszg uwage w dziataniach komunikacyjnych LGD zwréci na uzyskanie informacii
zwrotnej, pozyskiwaniu ankiet internetowych od lokalnej spotecznosci bezposrednio wyrazajacych opinie i oceny
na temat efektéw wdrazania LSR i dziatalnosci LGD.

Szczegétowy plan komunikaciji na linii LGD — grupy docelowe — LGD w procesie realizacji LSR 2021-2027 dia
LGD , Trzy Krajobrazy” znajduje sie w tabeli 1.1. Podjeto decyzjg, iz na poczatku kazdego roku kalendarzowego
przeprowadzana bedzie rewizja harmonogramu dziatart komunikacyjnych i w przypadku jakichkolwiek zmian, np.
aktualizacji terminéw naborow whnioskdw wprowadzanych przez UM lub
LGD, czy wnioskéw wynikajgcych z okresowych ewaluacji, plan ten bedzie podlegat niezbgdnym korektom.

6. Analiza efektywnosci zastosowanych dziatahh komunikacyjnych i Srodkéw przekazu

Kazdy plan komunikacji zaktada pewne cele, jakie dzigki niemu majg zosta¢ osiggnigte. Celom tym
podporzadkowane s dziatania i odpowiednio dobrane $rodki przekazu. Strategia komunikacji opracowana jest na
okres realizacji LSR dla LGD Trzy Krajobrazy. Takie podejécie stuzy uzyskaniu petnej spéjnosci celéw i okresow
dziatania zapisanych w LSR z celami i dziataniami planu komunikacji.

Stosowane dziatania komunikacyjne oraz wykorzystywane w tym celu $rodki przekazu, podlega¢ beda
cyklicznym badaniom efektéw, jakie przynosza i poréwnywaniu ich z zaktadanymi efektami. Jesli w wyniku
monitoringu lub ewaluacji stwierdzi sie, iz ktére$ z dziatari komunikacyjnych nie przynosi pozadanych efektéw,
zostanie zastosowany plan naprawczy. Plan ten polegaé bedzie na modyfikacji dotychczasowych praktyk
komunikacyjnych i ich udoskonaleniu lub wprowadzeniu innych, ktére w ocenie LGD bgdg bardziej odpowiednie w
drodze do celu. Kazde bowiem dziatanie ma swe atuty, ale nosi takie w sobie pewna doze ryzyka. Oczywiscie
trudno jest przewidzie¢ zakres takiego ryzyka, szczegéinie, jesli spowodowane jest ono barierami zewnetrznymi.
Ale moze istnie¢ takie ryzyko po stronie LGD. Dlatego bardzo wazne jest, by juz na etapie budowania planu
komunikacji by¢ swiadomym tego ryzyka.

A zatem w podejsciu do tworzenia planu komunikacji zaczeto od samooceny LGD, a szczegllnie tej grupy
oséb, ktéra bedzie uczestniczyé i odpowiadad za dziatania komunikacyjne. Samoocena to swoisty przeglad wiedzy
merytorycznej i umiejetnosci komunikacyjnych niezbednych do prowadzenia prawidtowego procesu komunikagji.
Wynikiem tej samooceny byto wyznaczenie oséb odpowiedzialnych za komunikacjg wewnetrzng i zewngtrzna. W
komunikacji wewnetrznej waznym stato sig $ciste okreslenie zakresu odpowiedzialnosci komunikacyjnych osdb
indywidualnych zatrudnionych do realizacji LSR. Kolejng czynnoscig byto okreslenie zakresu odpowiedzialnosci
oséb odpowiedzialnych za proces komunikowania z otoczeniem, na linii LGD — szeroko rozumiana spoteczno$é
lokalna — LGD. W proces ten oprdcz oséb zatrudnionych beda wiaczeni cztonkowie organéw LGD oraz cztonkowie
LGD, w zaleinoéci od rodzaju i charakteru informacji. Natomiast do obowigzkéw biura LGD nalezy m.in.
monitorowanie efektéw komunikacji, ewaluacja procesu komunikacji, sporzadzanie wnioskéw oraz generowanie
propozycji ewentualnych zmian w planie komunikacji, nad ktérymi bedzie sprawowac nadzér dyrektor biura.

Wraz z procesem monitorowania i ewaluacji realizacji planu komunikacji zaplanowano réwnolegte dziatania
majace na celu bieigca oceng realizacji LSR. Informacje uzyskane dzigki tym dziataniom, w przypadkach
probleméw z wdrazaniem poszczeg6lnych operacji, (np. z uwagi na brak akceptacij spotecznej) mogg stac sig
podstawa wdrozenia programu naprawczego. Zasadnicze zmiany, ktore wynikte z realizacji procesu komunikacji
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ze spotecznoscia lokalng beda konsultowane z tg spotecznoscia, przy uzyciu takich narzedzi jak portal internetowy,
spofecznosciowy jak i spotkan bezposrednich z zainteresowanymi grupami.

7. Budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne to 33600 EUR. Czes¢ dziatart komunikacyjnych nie bedzie
wymagaé naktadéw finansowych.

8. Podsumowanie

W planie komunikacji ujeto wiele dziatan komunikacyjnych, skierowanych do réinych grup spotecznych,
majacych rézne cele odpowiadajace celom nakreslonym w LSR i majacych przynies¢ rozne efekty. Dobrane przez
nas metody, techniki, $rodki i narzedzia przekazu informacji, a takze doswiadczenie i wysoki poziom umiejgtnosci
komunikacji interpersonalnej i merytorycznej pracownikdw biura LGD powinny przynies¢ planowane efekty. LGD
planuje, ze uzyska wsparcie w tym zakresie w wielu osobach bedacych cztonkami LGD, petnigcymi wielorakie
funkcje spoteczne i organizacyjne, a przede wszystkim bedacymi liderami spotecznymi i aktywnymi uczestnikami
procesOw wdrazania poprzedniego LSR.
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Tabela 1.1. Plan komunikacji — cele, dziatania, $rodki i narzedzia komunikacji, wskaZniki, efekty

Poinformowanie

Kampania informacyjna

Potencjalni wnioskodawcy, w tym

posty na portalach Osoby poinformowane: 1200
2024- potencjalnych o gléwnych zatozeniach | gléwnie przedsigbiorcy, spotecznoséciowych, w tym pfatne 250/rok
2028 wnioskodawcdw o LSR, jej LSR 2023-2027 organizacje pozarzadowe, Liczba kampanii: 4, raz w roku
celach, Nmmmmmn: . B_mMNxm:Q ocm.NmE. srupy Omo._o Artykuty na portalach LGD i UG; Liczba artykutéw : 4, razw 0,00
przyznawania wsparcia, w niekorzystnej sytuacji, softysi,
typach operacji, lokalni liderzy, JSFP e-maile wystane na adresy, roku
procedurach oceny i znajdujace sie w bazie LGD liczba odbiorcow informacji
wyboru operacji 60 os6b/rok
2025- Pozyskanie informacji Badanie trafnodci Whioskodawcy, cztonkowie LGD, | Metoda: Potwierdzenie w 80 % wsrod 0]
2027 zwrotnej nt. trafnosci doboru sposobu sottysi, lokalni liderzy wywiad nt. dziatan ankietowanych trafnosci
doboru sposobu prezentowania i sSrodkéw komunikowania doboru metod informacyjnych
informowania o LSR informacji oraz Narzedzia:
zainteresowania ankieta internetowa zamieszczona
uczestnictwem w na portalu LGD; W przypadku b
dziataniach LGD spotkan: ankieta audytoryjna
2024- Poinformowanie Kampania informacyjna | Potencjalni wnioskodawcy, informacje na portalach LGD i UG; Liczba ztozonych wnioskéw w | 500
2028 potencjalnych przedsiebiorcy, rolnicy, ogtoszenia w siedzibach instytucji; ramach dostepnych limitéw w

beneficjentéw na temat
zatozen i moizliwosci
skorzystania ze $rodkow
LEADER na poszczegbine
przedsiewziecia

mieszkaricy obszaru, osoby ze
zdefiniowanych grup w
niekorzystnej sytuacji, sottysi,
lokalni liderzy, organizacje
pozarzgdowe, JSFP

posty na portalach
spotecznosciowych; Poczta
elektroniczna (baza danych
potencjalnych wnioskodawcéw);
spotkania ze spotecznoscig w
srodowisku lokalnym

naborach:100 szt.
Liczba kampanii: 8
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2024- Poinformowanie Spotkania Informacyjno | Potencjalni wnioskodawcy, w tym | Spotkania bezposrednie, Minimum 10 oséb/spotkanie. | 700
2027 potencjalnych konsultacyjne, przedsiebiorcy, osoby fizyczne, prezentacje, materiaty tacznie 10 spotkan oraz 100
wnioskodawcéw o zasadach | dotyczace zasad rolnicy, osoby ze zdefiniowanych | informacyjne osob
pozyskiwania $rodkéw — opracowywania grup w niekorzystnej sytuacji,
spotkania konsultacyjno- wnioskéw na ISFP,
informacyjne poszczegolne
przedsiewziecia
2024- Poinformowanie o Kampania informacyjna | Potencjalni wnioskodawcy, informacje na portalach LGD i UG; Ztozone wnioski na min. 75% 0,00
2028 terminach przyjmowania podmioty JSFP, organizacje ogtoszenia w siedzibach instytucji; budzetu przewidzianego w
whnioskéw aplikacyjnych pozarzadowe, mieszkancy posty na portalach danym naborze
w ramach operacji obszaru, w tym softtysi, lokalni spotecznosciowych; Poczta Liczba kampanii: 8
wcelach1,2,3 liderzy elektroniczna (baza danych
potencjalnych wnioskodawcéwy);
2024- Poinformowanie Kampania informacyjna | Mieszkancy obszaru LGD, | informacje na portalach LGD i UG; Liczba zgtoszeh do udziatu w | 1200
2028 mieszkaticdw obszaru o organizacje pozarzadowe, softysi, | ogloszenia w siedzibach instytucji; dziataniach animacyjnych:100
dziataniach animacyjnych lokalni liderzy, cztonkowie LGD posty na portalach Liczba kampanii: 4
spotecznosciowych; Poczta
elektroniczna (baza danych LGD);
e-maile do sottyséw z prosba o
umieszczenie informacji na tablicy
ogloszen w miejscowosci
2024- Badanie satysfakcji | Ankieta internetowa Beneficjenci z poszczegdlnych Ankieta internetowa przestana na | 80 % ankietowanych wystawi | 0,00
2028 wnioskodawcow o jakosci naboréw adresy e-mail beneficjentéw pozytywnga ocene na temat
prowadzonego doradztwa jakosci doradztwa, liczba
przez Biuro LGD przestanych ankiet: min. 50
ankiet
2024- Dziatania dotyczace | Kampanie informacyjne | Podmioty lokalne z obszaru LGD informacje na portalach LGD i UG, | Liczba poinformowanych 0,00
2027 promocji dobrych praktyk portalach spotecznosciowych, | podmiotéw lokalnych: 20
maile, okazjonalne spotkania Liczba kampanii: 4
2025- Promocja turystyki i | Kampanie promocyjne Mieszkancy i turysci informacje na portalach LGD i UG, | Liczba oséb poinformowanych | 30
2028 rekreacji portalach spotecznosciowych, | o obszarze LGD: 500 oséb/rok | 000,00

wydarzenia promocyjne

Liczba kampanii: 4

Zrédto: opracowanie wiasne LGD ,, Trzy Krajobrazy”

Fundusze
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